Na podstawie otrzymanego briefu od firmy EWMAR przygotuj kampanie reklamowa.
Sporzadz:

e analize dopasowania grupy docelowej dla wody leczniczej;

e media plan kampanii telewizyjnej;

e badanie intensywnosci kampanii telewizyjnej przy uzyciu wskaznika GRP.

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem. Do wykonania zadania wykorzystaj plik ewmar.xlsx ze strony
internetowej www.zieba.net.pl oraz informacje zawarte w tresci zadania. Hasto do pliku:
woda.

Utworzone pliki nazwij nastepujgco:
e analiza AFl.pdf;
e media plan.xls/xslx;
e GRP. xls/xslx i GRP.pdf.

Analiza dopasowania grupy docelowej

Wykorzystaj dane sondazowe na temat wéd leczniczych w dostepnych grupach wiekowych
i oblicz wspotczynnik dopasowania dla kazdej z nich. Wybierz, ktora grupa bedzie najbardziej
dopasowana do nowego produktu - wody leczniczej tomzanka.
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Brief reklamowy
Zleceniodawca: Firma EWMAR
ul. Samo Zdrowie 5, 23-550 Wroctaw

strona internetowa: www.woda_mineralna_ewmar.pl

e-mail: woda@ewmar.pl

1. Charakterystyka firmy

Firma EWMAR dziafa na rynku od 1984 roku, zajmuje
sie dystrybucja wody mineralnej. Dziata na terenie
catego kraju. Planuje wprowadzi¢ na rynek
ogolnopolski nowy produkt - wode leczniczg tomianka
zawierajgca wodoroweglan zelazawy. Zawarty w
wodzie mineralnej dwuwartosciowy jon zelaza jest
najbardziej przyswajalng postacia zelaza. Woda
oddziatuje dodatnio przy niedokrwistosci i wzmaga
przemiane materii

2. Analiza konkurencji

Na terenie kraju dziata 10 firm konkurencyjnych
produkujgcych wode mineralng, lecz zadna z nich nie
ma w swoim asortymencie wody leczniczej o tak
wysokiej zawartosci wodoroweglanu zelazawego

3. Okreslenie grupy docelowej

Wybranie grupy docelowej do nowo wprowadzanego
produktu na rynek

4. Cele reklamy

Wzbudzenie zainteresowania nowym produktem oraz
poinformowanie klientéow o poszerzeniu oferty o
nowy produkt

5. Obietnica ztozona w reklamie

Woda lecznicza bedzie Swietnym uzupetnieniem
terapii niedoboru zelaza w diecie i wptynie na
poprawe zdrowia

6. Poparcie ztozonej obietnicy

Zostanie opisany skfad chemiczny wody oraz zalecenia
terapeutyczne, czuwac nad tym bedg dietetycy

7. Pozgdana reakcja konsumenta

Po obejrzeniu spotu reklamowego klient odczuje
potrzebe zakupu wody leczniczej firmy EWMAR
poprawiajacej jego stan zdrowia

8. Wskazdéwki wykonawcze

Spot reklamowy ma zacheca¢ do picia tomianki i
wskazywaé na nowos¢. Kampania ma sie rozpocza¢ 1
wrzesnia (czwartek)

9. Srodki przekazu reklamowego

30-sekudnowy spot telewizyjny w dwdch réznych
ogolnopolskich programach o tematyce zdrowotnej,
raz dziennie, w pasmie prime time, od poniedziatku do
pigtku przez caty okres trwania kampanii telewizyjnej

10. Ocena skutecznosci

Ocena na podstawie obliczonego wskaznika GPR




Badanie ogladalnosci programow ogolnopolskich

Program Czas antenowy | Ogladalnos¢ Cena spotu 30- | Cena spotu 25-
sekundowego sekundowego
(brutto) (brutto)

ABC dla dzieci 8:30-9:00 16% 1200,00 zt 1500,00 zt

Seriale 10:30-11:00 20% 1500,00 zt 1600,00 zt

Serwis 11:30-12:00 24% 1000,00 zt 1200,00 zt

informacyjny

o zdrowiu

ABC dla dzieci 12:30-13:00 20% 1100,00 zt 1500,00 zf

Pogoda 13:30-14:00 10% 1200,00 zt 1300,00 zt

Serwis 14:30-15:00 45% 1300,00 zt 1400,00 zt

o zdrowiu

Serwis 15:30-16:00 56% 1500,00 zt 1100,00 zt

informacyjny

o zdrowiu

Serwis 16:30-17:00 44% 1600,00 zt 1500,00 zt

kulturalny

Serwis 17:30-18:00 30% 1200,00 zt 1000,00 zt

historyczny

Serwis 19:30-20:00 80% 1500,00 zt 1100,00 zt

informacyjny

o zdrowiu

Serwis 20:30-21:00 60% 1300,00 zt 1200,00 zt

rozrywkowy

Serwis 21:30-22:00 70% 1400,00 zt 1300,00 zt

o zdrowiu

Film dnia 22:30-23:00 20% 1100,00 zt 1500,00 zt

Media plan kampanii telewizyjnej
e czas trwania kampanii telewizyjnej - 30 dni;

e budzet przeznaczony na kampanie telewizyjng wynosi 63 800 zf;

e liczbe spotdéw nalezy zaplanowac zgodnie z wytycznymi klienta.

Media plan nalezy przedstawi¢ w formie tabelarycznej z uwzglednieniem informacji
dotyczacej: klienta, czasu trwania kampanii, catkowitego budzetu, wybranych stacji,
wybranego spotu, terminarza emisji z datami oraz godzinami emisji, liczby i wartosci spotow.
Media plan powinien by¢ przygotowany w arkuszu kalkulacyjnym.

Badanie intensywnosci kampanii telewizyjnej

Intensywnos¢ kampanii reklamowej GRP nalezy obliczy¢ z wykorzystaniem tzw. ratingu. GRP
oblicz, sumujgc zasiegi dla kolejnych emisji reklam (dodaj do siebie wskaznik TRP
poszczegdlnych programéw wybranych w media planie). Obliczenia powinny by¢ zapisane
w arkuszu kalkulacyjnym i zapisane do pliku PDF.



Dokument powinien zawiera¢: nazwe programu, czas antenowy, liczbe spotéw reklamowych
wyemitowanych w danym programie oraz procent ogladalnosci.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlegac¢ bed3a 3 rezultaty:
e analiza wskaznika grupy docelowej;
e media plan kampanii telewizyjnej;
e obliczenia GRP intensywnosci kampanii reklamowe;.



