
Zadanie lody Blum 

Agencja  reklamowa,  działając w  imieniu  producenta  lodów  Blum,  planuje  prze‐prowadzić 

analizę  kampanii  reklamowej  dla  cyfrowych  nośników  DOOH  w  celu  wybrania 

odpowiedniego  miejsca  zamieszczenia  reklamy  lodów  Blum,  wykorzy‐stując  dane  o 

miejscach, w których przechodzi lub przejeżdża codziennie wiele osób. Tabela 1 przedstawia 

dane sondażowe za okres wakacyjny, które agencja reklamowa wykorzysta do sporządzenia 

analizy kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH. W związku z tym przygotuj:  

 analizę kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH;  

 zasięg kampanii reklamowej OTS;  

 media plan kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH;  

 intensywność kampanii reklamowej DOOH.  

Zadanie wykonaj na przygotowanym  stanowisku wyposażonym w komputer  z niezbędnym 

oprogramowaniem. Do wykonania zadania wykorzystaj pliki ze strony wwwzieba.net.pl oraz 

informacje zawarte w treści zadania.  

Utworzone pliki nazwij następująco:  

 analiza DOOH.pdf;  

 zasięg OTS.doc/docx;  

 media plan.xls/xslx;  

 GRP.pdf.  
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Analiza kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH  

Oblicz  i  zapisz  współczynnik  dopasowania  dla  każdego  z miejsc.  Zdecyduj,  które miejsce 

należy wybrać, planując kampanię wakacyjną dla lodów Blum.  



 

Do obliczeń wykorzystaj wzór:  

 

 

Zasięg kampanii reklamowej OTS  

Na podstawie  tabeli oblicz,  jaki odsetek odbiorców  reklamy zetknął się przy‐najmniej  raz z 

przekazem reklamowym  i wybierz miesiąc, w którym reklama z wykorzystaniem DOOH była 

skuteczniejsza.  Dokument  ma  zawierać:  miesiące  objęte  kampanią  reklamową,  wielkość 

grupy  docelowej,  liczbę  osób,  które miały w  określonym  czasie  kontakt  z  reklamą, wynik 

zasięgu  kampanii  reklamowej  oraz  wskazanie  miesiąca,  w  którym  reklama  była 

skuteczniejsza.  

Do obliczeń wykorzystaj wzór:  

 

Tabela  

 

 



Media plan kampanii reklamowej cyfrowych nośników DOOH 

Kampania  reklamowa będzie polegała na  rozmieszczeniu w okresie wakacyjnym cyfrowych 

nośników  LCD  z  atrakcyjnym  przekazem  zachęcającym  do  spróbowania  lodów  Blum.  W 

związku z tym zaplanuj:  

 ekran LCD format 70" rozdzielczość full HD ‐ 1080 x 1920 px, z prawej strony wejścia 

na molo od ul. Krętej ‐ emisja w dni powszednie w lipcu; 

 ekran LCD format 60" rozdzielczość full HD ‐ 1080 x 1920 px, z lewej strony wejścia na 

molo od ul. Krzywej ‐ emisja w dni powszednie w sierpniu;  

 ekran LCD format 55" rozdzielczość full HD ‐ 1080 x 1920 px, przy głównym wejściu na 

molo od ul. Pięknej ‐ emisja w weekendy i święta, w lipcu i sierpniu.  

 

Budżet przeznaczony na kampanię  to kwota od 21 000  zł do 22 000  zł. Media plan DOOH 

powinien  zawierać:  klienta,  budżet  przeznaczony  na  kampanię  reklamową,  czas  trwania 

kampanii,  rodzaj  ekranów  w  poszczególnych  miesiącach  względem  dni  tygodnia,  liczbę 

emisji,  cenę  oraz  wartość  za  każdy miesiąc  poniesionych  na  kampanię  kosztów  i  łączną 

wartość za 2 miesiące. Media plan należy wykonać w arkuszu kalkulacyjnym.  

Cennik ekranów LCD w lipcu i sierpniu  

 



 

Intensywność kampanii reklamowej DOOH  

Oblicz  intensywność  kampanii  reklamowej,  sumując  zasięgi  dla  kolejnych  nośników 

reklamowych  DOOH.  Obliczenia  powinny  być  zapisane  w  arkuszu  kalkulacyjnym  

i  wydrukowane.  Dokument  powinien  zawierać:  nazwę  nośnika  cyfrowego,  oglądalność 

nośnika  wybranego  w  media  planie,  wskaźnik  intensywności  kampanii  reklamowej.  Do 

obliczenia parametru wykorzystaj wzór: 

GRP = TRP1 + TRP2+ TRP3+ TRP4 

 

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.  

Ocenie podlegać będą 4 rezultaty:  

 analiza kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH;  

 zasięg kampanii reklamowej OTS;  

 media plan kampanii reklamowej nośników cyfrowych DOOH;  

 intensywność kampanii reklamowej DOOH.  

 

 


