Zadanie lody Blum

Agencja reklamowa, dziatajgc w imieniu producenta lodéw Blum, planuje prze-prowadzié
analize kampanii reklamowej dla cyfrowych nosnikéw DOOH w celu wybrania
odpowiedniego miejsca zamieszczenia reklamy lodéw Blum, wykorzy-stujgc dane o
miejscach, w ktérych przechodzi lub przejezdza codziennie wiele oséb. Tabela 1 przedstawia
dane sondazowe za okres wakacyjny, ktore agencja reklamowa wykorzysta do sporzgdzenia
analizy kampanii reklamowej nosnikéw cyfrowych DOOH. W zwigzku z tym przygotuj:

e analize kampanii reklamowej nosnikéw cyfrowych DOOH,;

e zasieg kampanii reklamowej OTS;

e media plan kampanii reklamowej nosnikow cyfrowych DOOH,;
e intensywnos¢ kampanii reklamowej DOOH.

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem. Do wykonania zadania wykorzystaj pliki ze strony wwwzieba.net.pl oraz
informacje zawarte w tresci zadania.

Utworzone pliki nazwij nastepujaco:

e analiza DOOH.pdf;

e zasieg OTS.doc/docx;
e media plan.xls/xslx;
e GRP.pdf.

Lody Blum

ul. Poziomkowa 3, 25-010 Sopot
strona internetowa: www.lodyblum.pl
e-mail: lody@blum.pl tel. 523 555 666

Analiza kampanii reklamowej no$nikéw cyfrowych DOOH

Oblicz i zapisz wspotczynnik dopasowania dla kazdego z miejsc. Zdecyduj, ktdre miejsce
nalezy wybrac, planujac kampanie wakacyjng dla lodéw Blum.



Zasiegi sondazowe miejsc baneréw rozmieszczonych przez agencje reklamowa
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atrakcje turystyczne budynki blokow przystanki
i galerii handlowej autobusowe

zasieg ogotu ludzi przejezdzajacych lub przechodzacych w danym miejscu

® zasi¢g w grupie docelowej
Do obliczen wykorzystaj wzor:

Affinity Index = zasigg (%) w grupie docelowej

zasieg (%) w calej populacji

Zasieg kampanii reklamowej OTS

Na podstawie tabeli oblicz, jaki odsetek odbiorcéw reklamy zetknat sie przy-najmniej raz z
przekazem reklamowym i wybierz miesigc, w ktérym reklama z wykorzystaniem DOOH byta
skuteczniejsza. Dokument ma zawieraé: miesigce objete kampanig reklamowg, wielkosc
grupy docelowej, liczbe osdb, ktére miaty w okres$lonym czasie kontakt z reklamg, wynik
zasiegu kampanii reklamowej oraz wskazanie miesigca, w ktérym

skuteczniejsza.

Do obliczen wykorzystaj wzor:

OTS =

deptaki

liczba 0so6b, ktére w okreslonym czasie mialy kontakt z reklama 100

wielkos$¢ grupy docelowej

Tabela

reklama byta

Lipiec Sierpien
Liczba 0s6b przejezdzajacych lub przechodzacych w danym miejscu 250 000 120 000
Liczba osob, ktére widzialy dang reklame 20 000 90 000




Media plan kampanii reklamowej cyfrowych nosnikéw DOOH

Kampania reklamowa bedzie polegata na rozmieszczeniu w okresie wakacyjnym cyfrowych
nos$nikow LCD z atrakcyjnym przekazem zachecajagcym do sprébowania lodéw Blum. W

zwigzku z tym zaplanuj:

ekran LCD format 70" rozdzielczo$¢ full HD - 1080 x 1920 px, z prawej strony wejscia

na molo od ul. Kretej - emisja w dni powszednie w lipcu;

ekran LCD format 60" rozdzielczos¢ full HD - 1080 x 1920 px, z lewej strony wejscia na

molo od ul. Krzywej - emisja w dni powszednie w sierpniu;

ekran LCD format 55" rozdzielczos$¢ full HD - 1080 x 1920 px, przy gtéwnym wejsciu na
molo od ul. Pieknej - emisja w weekendy i Swieta, w lipcu i sierpniu.
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Budzet przeznaczony na kampanie to kwota od 21 000 zt do 22 000 zt. Media plan DOOH
powinien zawiera¢: klienta, budzet przeznaczony na kampanie reklamowa, czas trwania
kampanii, rodzaj ekrandw w poszczegdlnych miesigcach wzgledem dni tygodnia, liczbe
emisji, cene oraz warto$¢ za kazdy miesigc poniesionych na kampanie kosztéow i faczna
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wartos¢ za 2 miesigce. Media plan nalezy wykona¢ w arkuszu kalkulacyjnym.

Cennik ekranéw LCD w lipcu i sierpniu

Cena za dzien

Cena za dzien

Ogladalnos¢ ekranu LCD od | ekranu LCD w so-
Rodzaj ekranu ekranéw multime- | poniedziatku do boty, niedziele
dialnych piatku i $wigta
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ekran LCD format 70” rozdzielczos¢ :
full HD 1080 x 1920 px o L S
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ekran LCD format 65” rozdzielczo§¢
full HD 1080 x 1920 px e Hn .

kran LED f ” rozdzielczoé¢
ekran ormat 65” rozdzielczo$¢ 30% 300,00 250,00

full HD 1080 x 1920 px
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Intensywnos$¢ kampanii reklamowej DOOH

Oblicz intensywnos¢ kampanii reklamowej, sumujac zasiegi dla kolejnych nosnikdéw
reklamowych DOOH. Obliczenia powinny by¢ zapisane w arkuszu kalkulacyjnym
i wydrukowane. Dokument powinien zawieraé: nazwe nosnika cyfrowego, ogladalnosc
nos$nika wybranego w media planie, wskaznik intensywnos$ci kampanii reklamowej. Do
obliczenia parametru wykorzystaj wzor:

GRP = TRP; + TRP,+ TRP3+ TRP,

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlegac bedg 4 rezultaty:

e analiza kampanii reklamowej nosnikdw cyfrowych DOOH,;

e zasieg kampanii reklamowej OTS;

e media plan kampanii reklamowej nosnikéw cyfrowych DOOH;
e intensywnos¢ kampanii reklamowej DOOH.



