Kampania powinna zawierac spoty 15 i 30-sekundowe, a jej budzet zamkng¢ sie w granicach
5 800,00-5 900,00 zt. Kampania ma rozpoczgc¢ sie 10 kwietnia (poniedziatek), a zakonczy¢

Zatozenia media planu kampanii reklamowej

5 maja (pigtek).

— spoty 30-sekundowe majg byé emitowane we wszystkie niedziele i dni swigteczne,

w godzinach 6:00-12:00, po 3 spoty dziennie;

— spoty 15-sekundowe majg by¢ emitowane tylko w dni powszednie (od poniedziatku

do soboty) w godzinach 17:00-21:00,

— potowa emisji spotow (15-sekundowych) ma przypadaé¢ na pierwszych 9 dni

powszednich kampanii,

— pozostate spoty nalezy wyemitowacé od poniedziatku ostatniego tygodnia kampanii

(po 5 spotéw— 15-sekundowych w kazdym dniu powszednim).

Oblicz liczbe spotow 15-sekundowych i sporzadZz media plan w arkuszu kalkulacyjnym
w formie tabeli, uwzgledniajgc: dane kontaktowe klienta, catkowity budzet i czas trwania
kampanii, terminarz emisji z datami i godzinami, liczbe spotow 15-sekundowych i 30-sekun-

dowych, wartos¢ zakupionych spotow.

Do obliczen wykorzystaj zamieszczony fragment kalendarza, zwrd¢ uwage na dni Swigteczne.

Uwaga! Przy cenie spotow nalezy uwzgledni¢ mnoznik zamieszczony w tabelce ponizej.

Pn

10
17
24

Kwiecien
Wt Sr Cz Pt So N
1 2
4 5 6 7 8 9
11 12 13 14 15 16
18 19 20 21 22 23
25 26 27 28 29 30

Cennik emisji reklam

Pn Wt
1 2
8 9
15 16
22 23
29 30

Maj

Sr Cz

3 4

10 11

17 18

24 25
31

Godziny emisji

Cena emisji
1 spotu (zi)

5:00 - 5:59 150
6:00 - 12:59 230
13:00 - 16:59 180
17:00 - 21:39 160
22:00 - 4:59 120

Pt So

5 6
2 13
19 20
26 27

Mnozniki ceny dla réoznych dtugosci spotow

diugosc spotu

15 sek.

30 sek.

45 sek.

60 sek.

mnoznik

0,5

1

1,6

21

14
21
28



