Zadanie ,Dark House”

Na zamowienie managera zespotu muzycznego ,Dark House", w zwigzku z przygotowywanym
koncertem, przygotuj projekty:

e nadruku na czapeczke reklamowsg;

e biletu na koncert;

e media planu kampanii telewizyjnej.
Do rozwigzania zadania uzyj pliku logo_Dark_House.jpg zataczone do zadania. Projekty zapisz jako
pliki Zrodtowe oraz zapisz w pliku PDF. Projekt nadruku na czapeczke zapisz w formacie A4 w skali
1:1. Awers i rewers biletu na koncert zapisz na jednej kartce A4 w skali 1:1. Media plan zapisz w
formacie A4 w orientacji poziomej. Do wykonania projektow wykorzystaj informacje dodatkowe.
Zespot muzyczny ,,Dark House"
Adres: ul. Wilcza 34, 00-940 Warszawa
Tel. 765 555 555
Strona internetowa: www.darkhouse.pl
E-mail: darkhouse@darkhouse.pl
Koncert muzyki rockowej w Hali Widowiskowo-Sportowe;j ,,Spodek" w Katowicach.
Termin koncertu: 31 marca (czwartek), godzina: 20:00, cena biletu: 100 zt.
Czas trwania akcji promocyjnej koncertu: 1 marca (wtorek) - 31 marca (czwartek).

Nadruk na czapeczke reklamowa

Projekt ma ksztatt prostokgta o wymiarach 150 x 75 mm, orientacja pozioma. Na nadruku nalezy
umiesci¢ logo zespotu wraz z dowolnym elementem graficznym, spdjnym z logo, oraz napis SPODEK
2016. Nadruk ma by¢ wykonany z wykorzystaniem koloréow: (C:99 M:88 Y:0 K:0), (C:56 M:100 Y:8
K:41), (C:0 M:0 Y:0 K:0) oraz (C:100 M:100 Y:100 K:100). Kolor czapeczki: jasny brgz. Na wydruku na-
lezy dodatkowo umiescic¢ informacje o technice jego wykonania oraz informacje o kolorystyce CMYK.
Projekt powinien by¢ przygotowany w programie do grafiki wektorowej. Informacje o wymiarach
nalezy umiesci¢ na wydruku.

Bilet na koncert
Nalezy zaprojektowac bilet dwustronny, w petnym kolorze, o wymiarach 70 x 150 mm. Kolor tfa -
spojny z kolorem czapeczki. Bilet na awersie powinien zawieraé:
e logo zespotuy;
e napis KONCERT SPODEK KATOWICE;
e dowolny element graficzny nawigzujgcy do reklamowanego koncertu, spéjny z logo
i projektem nadruku na czapeczke.

Na rewersie nalezy zaplanowac:
e miejsce na numeracje biletu z ttem w kolorze biatym;
e miejsce perforacji po prawej stronie, w odlegtosci 30 mm od prawego brzegu na odcinek
kontrolny.

Na rewersie powinny znalez¢ sie informacje o dacie koncertu, cenie biletu oraz godzinie koncertu.
Projekt powinien by¢ przygotowany w programie do grafiki wektorowej. Informacje o wymiarach
biletu nalezy umiesci¢ na wydruku.



Media plan kampanii telewizyjne;j

Maksymalny budzet na kampanie to 6000 zt. Nalezy zaplanowac¢ odpowiednig liczbe 15- oraz 30-
sekundowych spotow telewizyjnych.

Spoty 15-sekundowe majg by¢ emitowane:
e w ogdlnopolskiej stacji telewizyjnej;

e w pasmie prime time, co najmniej trzy na tydzien, bez uwzgledniania sobét i niedziel.

Spoty 30-sekundowe majg by¢ emitowane:
o w lokalnej stacji telewizyjnej;

e w czasie weekenddw, w pasmie prime time; na jeden weekend majg przypadac co najmniej
dwa spory.

Na podstawie danych zamieszczonych w tabeli nalezy wybrac stacje, ktéra moze zapewnic dotarcie
do jak najwiekszej liczby odbiorcdw. Media plan nalezy przedstawi¢ w formie tabelarycznej z
uwzglednieniem informacji dotyczacych: klienta, catkowitego budzetu, czasu trwania kampanii, wy-
branych stacji, terminarza emisji z datami oraz godzinami emisji, liczby spotéw 15- oraz 30-
sekundowych, wartosci spotéw 15- oraz 30 sekundowych, wartosci catkowitej wykorzystanych
spotéw. Projekt powinien by¢ przygotowany w arkuszu kalkulacyjnym.

Tabela. Badanie skutecznosci stacji radiowych i telewizyjnych wraz z cennikiem spotéw (podane ceny spo-
téw s cenami brutto)

Zasi Liczba stuchaczy Spot 30 s Spot15s

R dziennig(%) dziennie "| Charakter (cc':na wzl) (ccl:na w zl)
Radio 1 12,43 152 000 ogélnopolski 450 250
Radio 2 12,01 78 000 lokalny 200 150
Radio 3 8,10 148 000 ogolnopolski 300 200
Radio 4 8,10 60 000 lokalny 150 50
Telewizja 1 35,00 750 000 ogélnopolski 500 200
Telewizja 2 15,00 60 000 lokalny 200 150
Telewizja 3 40,00 800 000 ogolnopolski 500 300
Telewizja 4 10,00 45 000 lokalny 250 100

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlegac beda 3 rezultaty:

e projekt nadruku na czapeczke — plik PDF;
e projekt graficzny biletu na koncert — plik PDF;
e media plan kampanii telewizyjnej — plik PDF.



