ZESTAW PIERWSZY

Zadania testowe

1. Nawzorcu lamania publikacji kolorem szarym zaznaczono
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A. paginacje.
B. margines dolny.
C. marginesy zewngtrzne.
D. odstep migdzy lamami.
2. W ktérym programie powstaje makieta wydawnicza do wizualizacji projek-
téw reklamy, np. gazet reklamowych?
A. Gimp.
B. Adobe Lightroom.
C. Adobe InDesign.
D. Adobe Photoshop.

3. Wskaénik czytelnictwa cyklu sezonowego CCS okresle procent
A. grup duceiow}rch. kigre przegladaly wybrane pismo.




4. Jaki efekt widoczny na ilustracji zostal zastosowany w filmie przy pomocy
programéow komputerowych?

B. Morphing.
C. Tweening.
D. Maskowanie.

5. Parametrem do mierzenia czytelnictwa prasy jest
A. CPP C. OIS
B. GRP D. COW

6. Ile wynosi czgstotliwoé¢ kontaktéw z reklamg po 6 emisjach, stosujac wskaz-
nik frequency dla grupy docelowej 5 0s6b?
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7. Wskaznik TRP oznacza
A. reach.
B. rating.

- C. effective reach.
D. effective frequency.



8. Wskaznik OTS oznacza

A. reach.

B. rating.

C. frequency.

D. Opportunity to Hear.

9. Badania rynku, ktére prowadzone s3 w réwnych odstepach podczas trwania
kampanii reklamowej i stanowia Zrodlo wiedzy na temat efektywnosci wy-
korzystanych mediéw i reklam, to badania

A. AD HOC, C. trackingowe.
B. ankietowe. ' D. marketingowe.

10. Po zakoficzeniu emisji reklam w telewizji firma planuje przeprowadzic ana-
lize, aby ocenié zasiggi, czestotliwos¢ i GRP. Jakg analiz¢ powinna wybraé?

A. Analize PEST.

B. Analize SWOT.

C. Analize post buy.

D. Analize czynnikéw zewngtrznych.

11. Ogdlnoludzkie wzorce postrzegania §wiata to
A. archetyp. C. ludzkosc.
B. persona. D. osobowos<.
12. Agencja zaméwila materialy i gadzety promocyjne, takie jak ekrany DOOH,
ulotki, katalogi, smycze i dtugopisy. Jali typ reklamy planuje?
A, ATL C. TTL
B. BTL D. SLB

13. Ostatnie ogniwo planowania kampanii reklamowej metods Link to plan

A. medialny. C. kreatywny.
B. dzialania. D. biznesowy.



14. Nowe haslo reklamowe ,,zmienia pranie w éniezna biel” zastosuje firma, kto-
ra utozsamia si¢ z archetypem

A. magik.
B. opiekun.

C. medrzec.
D. niewinny.

15. Na podstawie wskaznika skutecznosci reklamy CTR ocen, ktéra strona inter-
netowa byla najskateczniejsza?

liczba Kliknieé w dang forme reklamowa 100

WikaZnik CTR =
liczba odslon formy reklamowe;j

Nazwa strony internetowej | Liczba odston reklamy Liczba kliknigé w reklame
www.grafika.pl 12000 ; 523
www.rysunek.pl 10000 230
www.malarstwo.pl 15000 625
www.szatdlaplastykow.pl 16 000 450
A. www.grafika.pl

B. www.rysunek.pl
C. www.malarstwo.pl
D. www.szaldlaplastykéw.pl

16. Tabela przedstawia badanie skutecznoéci reklamy na zachowanie nabywcy
po zakoficzonej kampanii reklamowej szamponu X. Jaka metode badawczg

zastosowano?
: Odpowiedzi [ Ocena skatecznoéci |
Coew e | P twierdzace celéw reldamy

zwricenie uwagi ;EHTSHT Pl bl 82 bardzo duza skutecznosd
wywolanie zainteresowania Ez]].r] Pﬂm:,lem ER et 72 duza skutecznosc
pobudzenie checi posiadania | 21 POSCVA S P £1  |érednia skutecznose
pobudzenie do zakupu f“ﬂ] aﬂa FAchgeth. Paniy 23 shaba skutecznosé

A. CATL C. Pretest.

B. CAWIL D. Posttest.

17. Wtasnoéé intelektualna to

A. ulozenie reklamy wedhug layoutu.
B. wytwér pracy tworczej cztowieka.
C. narysowanie wykresu zaproponowanego przez menedzera.

D. wpisanie hasla reklamowego do programu komputerowego.



18. Ktéra gazeta bedzie najbardziej dopasowana do kampanii reklamowej? Ob-
licz wspolczynnik dopasowania AFI na podstawie danych zasiegu.

zasieg (%) w grupie docelowe; o

Afhinity Index = : - —
zasieg (%) w calej populacji
Nazwa Zasieg w grupie docelowej (%) | Zasieg w calej populacji (%)
Wolos Dnia” 35 26
JGazeta Dnig” 58 15
.Glos Gazety” 56 25
|, Gazeta Popoludniows” 46 25
A. ,Glos Dnia",
B. ,Gazeta Dnia".
C. ,Glos Gazety”,

D. ,Gazeta Popoludniowa”

19. Jedli w jednej trzeciej odlegloéci od gérnej czeéci ogloszenia znajduje sie
optyczny punkt centralny ogloszenia, to oznacza, ze tworzacy reklame wy-

korzystat prawo

ruchu.

domykania.
rownowagi.
»rzutu oka”

Dowp




20. Negatywna przeszkoda, ktéra przedsigbiorstwo moze napotka¢ podczas pro-
cesu komunikowania sie, to

A. konflikt w zespole.

B. komunikacja werbalna.

C. bariera komunikacyjna.
D. komunikacja niewerbalna.

21. Jedli tworzacy reklame pozostawia duzo wolnej przestrzeni na plakacie, aby
odbiorca dostrzegl najistotniejsze elementy ogloszenia, to mamy do czynie-

nia z prawem
A ruchu. C. domykania.
B. réwnowagi. D. ,rzutu oka”

22. Symbol CC BY-ND oznacza

A. uznanie autorstwa, uzycie niekomercyjne.

B. uznanie autorstwa, bez utwordéw zaleznych.

C. wuznanie autorstwa, bez mozliwosci kopiowania.

D. uznanie autorstwa, gwarancja swobody dla licencjobiorcy.

23. Najbardziej restrykcyjna licencja to

A. CCBY-NC. C. CCBY-NC-ND.
B. CCBY-ND. D. CCBY-NC-SA.

24, Jezeli firma podejmuje decyzje o zmianie nazwy marki lub produktu, bo chce
osiggnaé efekt nowej strategii marki, gdyz utracila wiarygodnos¢, to mamy
do czynienia z

taglinem.

beamingiem

brandingiem.

renamingiem.

DORe



25.

26.

27.

28.

29.

Przedstawiona zmiana logo firmy to

g%

RENAULT

branding.
renaming.
rebranding.
remarketing,

SEel R =

Kompletny system komunikacyjny przedsiebiorstwa z rynkiem tzw. wyobra-
zenie marki o sobie to

A. brand.

B. branding.

C. wizerunek.

D. tozsamosc.

Konsument postrzega marke jako
A. brand

B. branding.

C. wizerunek.

D. tozsamosc.

Jak nazywamy uzasadnienie benefitu wiarygodna obietnica marli, kidra
opiera si¢ na badaniach, wyliczeniach, skladzie produktu, sposobie dziala-
nia, rekomendacji znanej osoby?

A. Touchpoints.

B. Tone of voice.

C. Doswiadczenie klienta.

D. RTB (Reason to Believe}.

Rozlewnia wody mineralnej wyemitowala blok reklamowy w radiu o godzi-
nie 16.00. Stuchalnoé¢ wyniosta 25% grupy docelowej. Oznacza to, ze firma
osiggnela intensywno$¢ promocyjna na poziomie

A. 5GRP
B. 25 GRF
C. 30 GRP.
D. 50 GRP



30.

31.

32,

33.

34.

W kampanii reklamowej firmy komputerowej osiggnigto nastgpujace wskaz-
niki: GRP 90, zasieg reklamy 30%. Sredni kontakt osoby, ktéra miala stycz-
noéé z reklama, wynidst

A, 3 razy.

B. 12 razy.
C. 27 razy.
D. 30 razy.

Czestotliwos¢ efektywna emisji reklamy 4+ oznacza, Ze emisje reklamy

A. zaplanowane w 4 mediach.

B. beda wyswietlane 4 razy dziennie.

C. beda powtarzane 4 razy na godzine.

D. powinny by¢ obejrzane przynajmniej 4 razy.

Firma chce prowadzi¢ kampanie reklamowsg przez 30 dni. Zalklada, #e co-
dziennie bedzie emitowanych 5 spotéw w telewizji, koszt jednego spotu
to 1500,00 z1 Jaki budzet powinna przygotowac firma?

A. 100 000,00 zi
B. 125 000,00 zt
C. 225 000,00 zi
DD. 500 000,00 zi

Jezeli reklama zostata wyéwietlona 80 razy, a kazdy spot reklamowy dotart do
10% grupy docelowej, to wskaznik GRP wyniost

A 8B

B. 10
C. 80
D. 800

Wskaz kolor wykorzystywany w urzedach i bankach, ktéry przywodzi na
my$l spokdj, stabilnoéé, sukces i lojalnosc.

A. Czarny.

B. Zielony.

C. Niebieski.

D. Czerwony.

Agencja, planujac przydziat zadan pracownikom pod wzgledem waznosci
i pilnoéci, powinna zastosowac

zasade Pareta.
metode SMART.
metode ALPEN.
tablice Eisenhowera.
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36. Zbi6r zasad, ktérymi powinni kierowaé sie przedsigbiorcy, reklamodawcy -

oraz inne osoby prawne i fizyczne zajmujace si¢ dzialalnoscig w zakresie re-
klamy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, to

A. Kodeks Etyki Reklamy.

B. regulacje dotyczace reklam gier hazardowych.

C. zasady reklamowania wyrobéw alkoholowych.

D. drialania podejmowane w reklamie $wiadczen zdrowotnych.

37. Jaka droge perswazji przedstawia model ELM?

A. Prosta. C. Centralna.
B. Zloiona. D. Skomplikowang.
38. Najwiekszy i najbardziej rzetelny konkurs kreatywnosci w Polsce to
A. Effie Awards. C. Konkurs KTR.
B. Cannes Lions. D. Konkurs Relklamy.

39. Fotografia przedstawia statuetke wreczana w konkursie
I TR !; il N} i

Art, Moves.

Effie Awards.
AdMan Rolauw
Art of Packaging.

40. Ktory ze wskaznikéw kampanii reklamowej okrelany jest za pomoca przed-
stawionego wzoru?

~RoR- I

_ liczba 0s6b, ktére spontanicznie wymienily dang marke 100
liczba wszystkich badanych

A. GRP C. SSM
B. OTS D. TRP
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